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ANEXO I
INSTANCIA DE SOLICITUD 

INICIATIVA TECNOVA GRAN CANARIA

Premio Tecnova “Gran Canaria: Recuerdo inolvidable” para alumnos y ex alumnos de la Escuela de Arte y Superior de Diseño Gran Canaria
	CODIGO SOLICITUD

	
	
	
	
	


	IDENTIFICACIÓN DE LOS SOLICITANTES


	DATOS DEL ALUMNO/ EX ALUMNO 1 

	Nombre:
	NIF:
	SEXO:   H   M

	Teléfono:
	Móvil:  
	Fax:
	Correo electrónico:

	Familia Profesional:

	Ciclo Formativo:

	Curso/Año de titulación:

	DATOS DEL ALUMNO/ EX ALUMNO 2 

	Nombre
	NIF:
	SEXO:   H   M

	Teléfono:
	Móvil:  
	Fax:
	Correo electrónico:

	Familia Profesional:

	Ciclo Formativo:

	Curso/Año de titulación:

	DATOS DEL ALUMNO/ EX ALUMNO 3

	Nombre:
	NIF:
	SEXO:   H   M

	Teléfono:
	Móvil:  
	Fax:
	Correo electrónico:

	Familia Profesional:

	Ciclo Formativo:

	Curso/Año de titulación:


	DATOS DEL PROFESOR

	Nombre:
	NIF:

	Teléfono:
	Móvil:  
	Fax:
	Correo electrónico:

	Familia Profesional:

	Ciclo Formativo: 

	Especialidad :
	Módulo/s:

	Vía:
	Portal:
	Piso:
	Puerta:

	Código Postal:
	Municipio:
	Isla:
	Provincia:


	PERSONA DE CONTACTO (designada en su caso por el equipo)

	NIF:
	Nombre:

	Primer Apellido :  
	Segundo Apellido :

	Teléfono:
	Móvil:  
	Fax:
	Correo electrónico:

	Dirección:

	Código Postal:
	Municipio:
	Isla:
	Provincia:


	EXPONEN

	Que pretenden desarrollar una idea de negocio que contribuye a los objetivos del “Premio Tecnova “Gran Canaria: Recuerdo Inolvidable” para alumnos y ex alumnos de la Escuela de Arte y Superior de Diseño Gran Canaria”, considerando reunir los requisitos exigidos según se muestran en los impresos y documentos que se adjuntan y con la expresa aceptación de todos los términos de la convocatoria a la que se presenta.


	SOLICITAN

	Acogerse a la Primera Edición de los “Premio Tecnova “Gran Canaria: Recuerdo Inolvidable” para alumnos y ex alumnos de la Escuela de Arte y Superior de Diseño Gran Canaria”.


	DATOS BÁSICOS DEL PROYECTO

	Título: 

	Resumen del proyecto:



	DATOS ESPECÍFICOS DEL PROYECTO (máximo 10 páginas)

	CREATIVIDAD E INNOVACIÓN. En este apartado se analizarán los siguientes extremos:
· Justificación de la idea creativa que ha dado lugar al producto: desarrollo y fundamentación del producto y la asociación entre la idea/producto que se presenta y los conceptos de la marca  turística “Gran Canaria”, enfatizando la razón por la que debe ser considerada un producto que fortalece su identificación y  futuro posicionamiento en términos notoriedad y recuerdo, y por tanto una solución original.
· Justificación del carácter innovador del producto: explicación de la novedad que introduce el producto, bien por ser totalmente novedoso, o la mejora o desarrollo que se le ha dado o un producto o idea existente.(materiales empleados, técnica de elaboración del mismo, capacidad de la propuesta de responder a necesidades utilitarias o estéticas, mejoras tecnológicas, cambios en productos, nuevos enfoques de marketing, nuevas formas de distribución, planteamiento de presentación del producto: embalaje, argumentos del producto y factores que justifiquen su valor añadido…).

	VIABILIDAD TÉCNICA, ECONÓMICA Y COMERCIAL DEL PROYECTO. En este apartado se analizarán los siguientes extremos:

· Técnica: definición del proceso productivo: explicación referente a cómo va a ser el proceso productivo,  qué opción tecnológica se ha elegido y por qué.  Indicar si se trata de una tecnología innovadora, si ha sido suficientemente contrastada, si es una buena opción dentro de la oferta existente. También es necesario saber si el proyecto está protegido con alguna patente.

· Económica: se hará referencia como mínimo a los siguientes aspectos: inversiones necesarias, financiación, ingresos y costes previstos, rentabilidad del proyecto, riesgo del proyecto.
· Comercial: justificación de la existencia de un mercado potencial para el producto que se va a ofrecer y que el proyecto/idea propuesto puede cubrir dicho nicho de mercado.  Para ello se hará referencia como mínimo a los siguientes aspectos: clientes potenciales, competidores, proveedores y distribuidores.


	COHERENCIA CON LA ESTRATEGIA DE LA MARCA TURÍSTICA “GRAN CANARIA”. Justificar la coherencia e integración natural del producto a desarrollar con la estrategia de comunicación de la marca turística “Gran Canaria” según el anexo II.

	ESTRATEGIA DE MARKETING Y COMUNICACIÓN DEL PRODUCTO: En este apartado se analizarán los siguientes extremos:
· Objetivos: definir los objetivos cualitativos y cuantitativos que permitirán “colocar” el producto en la mente del mayor número de los potenciales consumidores de la misma. El desarrollo de los objetivos marca el desarrollo del resto de los elementos analizados y a la hora de establecer debemos tener en cuenta los incorporados especialmente la  coherencia e integración natural de las piezas a desarrollar con la estrategia de comunicación de la marca turística “Gran Canaria”. 
· Target: identificar claramente el grupo objetivo de potenciales clientes con los queremos contactar. En este punto debemos desarrollar cuales son las principales características socio-demográficas de dicho target y cual su comportamiento respecto a los medios seleccionados para la estrategia propuesta. 
· Marca y desarrollo del MIC: incorporación de la marca turística al producto a desarrollar. En este punto debemos justificar su aplicación y argumentar como se aplica su presencia en la misma.

· Objetivo de Comunicación y Marketing: en los objetivos de comunicación, se desarrollarán los elementos que queremos conseguir con el desarrollo de la campaña desde un punto de vista comunicación incidiendo en el “que” queremos decir con el producto y su estrategia de comunicación.

Respecto al marketing se realizará un breve desarrollo de cuáles son los aspectos relativos a la distribución del producto, política de precios y una breve explicación de las acciones promocionales previstas de cara al lanzamiento. 

· Estilo y Tono de la Comunicación: explicación que justifique el tono y estilo de la estrategia desarrollada.
· Estrategia de Medios: convencionales, acciones no convencionales. acciones en SMMK: Una vez definido el “qué” debemos trabajar en “donde” decirlo. En este punto se presentará una planificación detallada de los medios o acciones de comunicación que se va a utilizar para conectar el mensaje con el target. Se valorará de forma especial el desarrollo de acciones dentro de los denominados “nuevos” medios como el social media marketing. El conocimiento del target ayudará a identificar la selección de medios. 
· Plazos: planificación temporal que identifique el comienzo y el fin de las acciones de comunicación para comunicar el producto objeto del premio. 
· Presupuesto: no se establece una limitación presupuestaria previa para el plan de comunicación del lanzamiento del producto, pero esta debería estar marcada como máximo por un 8% del precio unitario del total de cada una de las unidades que tienen previsto venderse durante el lanzamiento.  Por ejemplo, si se tienen previsto vender 100 unidades y las misma tiene un precio de 10€, el presupuesto de comunicación total sería de 80€.


	DECLARACIÓN JURADA / RESPONSABLE 

	 FORMCHECKBOX 

	Que no se hallan incursos en las causas de prohibición para ser beneficiario, establecidas en el artículo 13 de la Ley 38/2003 de 17 de noviembre, General de Subvenciones (LGS) y en la Base 6ª de la Ordenanza General de Subvenciones del Cabildo, ni se halla inhabilitado para recibir ayudas o subvenciones de la Administración Pública.

	 FORMCHECKBOX 

	Que todos los participantes que concurran a esta convocatoria reconocen su dominio del título y legitimación suficiente sobre los contenidos incluidos en las ideas manifestando no infringir ningún derecho de propiedad intelectual o cualquier otro derecho que pueda ostentar cualquier tercero en España o en el Extranjero sobre los contenidos y, eximiendo a los organizadores de cualquier responsabilidad relativa al uso de los citados contenidos, en todo caso, los participantes asumen bajo su exclusiva responsabilidad las consecuencias de daños y perjuicios que se deriven del uso de los contenidos incluidos en sus ideas, así como su reproducción, difusión o distribución.


	AUTORIZAN A LA SOCIEDAD DE PROMOCIÓN ECONÓMICA DE GRAN CANARIA 

	 FORMCHECKBOX 

	A utilizar la información contenida en la solicitud y en los documentos que acompañan a la misma, para su difusión en bases de datos de la Sociedad de Promoción Económica de Gran Canaria, según lo previsto  en la Ley Orgánica 15/1999, de 13 de diciembre, de Protección de Datos de Carácter Personal.

	 FORMCHECKBOX 

	A utilizar como medio de comunicación preferente el correo electrónico indicado por los solicitantes.


	DOCUMENTACIÓN QUE SE ADJUNTA:

	Documentación administrativa

	 FORMCHECKBOX 

	NIF del/los alumno/s o ex alumno/s.

	 FORMCHECKBOX 

 FORMCHECKBOX 

	Copia del resguardo de la matrícula  donde figuren las asignaturas en las que está matriculado (alumnos).
Copia del título, resguardo del pago de la tasa correspondiente o certificado que acredite lo anterior (ex alumnos). 

	 FORMCHECKBOX 

	NIF del profesor.

	 FORMCHECKBOX 

	Certificado acreditativo del centro docente y familia profesional de formación profesional inicial o artes plásticas y diseño donde el profesor presta sus servicios.


	Documentación técnica

	 FORMCHECKBOX 

	La Pieza en alguno/s de los siguientes formatos. Además, todas las piezas deberán estar debidamente identificadas con una ficha en la que se ha de incluir:

· Título.
· Nombre y apellidos de los participantes.

· Correo electrónico y teléfono de contacto.

	
	 FORMCHECKBOX 

	Muestra: prueba real del producto.

	
	 FORMCHECKBOX 

	Gráfica: una prueba de fotomecánica montada a sangre sobre un cartón pluma blanco de 5 mm. de grosor.      Medidas página: no mayor de 50 x 35 cm.

	
	 FORMCHECKBOX 

	Ilustración: versión dibujada a color en alta calidad. La prueba ha de tener una medida que no excederá de 42 cm. X 30 cm.

	
	 FORMCHECKBOX 

	Audiovisual: podrán presentarse películas individuales y campañas de hasta cuatro películas. Ninguna película podrá superar los 120 segundos de duración.
· MPG2: comprimido a 8 megbytes por segundo (full frame).
· Quicktime: comprimido usando Sorenson 3 (320x240) – Peso máximo de 7 MB. 

	
	 FORMCHECKBOX 

	Autorización por escrito de los figurantes en imágenes, en el caso de incluir fotografías donde se incluyan personas identificables (obligatorio).

	 FORMCHECKBOX 

	Otra documentación de apoyo al proyecto (especificar):



En cumplimiento con lo dispuesto en la Ley Orgánica 15/1999, de 13 de diciembre, de Protección de Datos de Carácter Personal, la SPEGC le informa que los datos personales facilitados, así como los que sean requeridos posteriormente para completar el expediente, serán incorporados a un fichero, cuya titularidad corresponde a la SPEGC. Con la presentación de la solicitud de ayuda se presta consentimiento expreso para tratarlos de forma automatizada y cederlos para fines de estadística, evaluación, seguimiento y control al órgano evaluador y a los organismos de control comunitarios y nacionales, en su caso; esta comunicación o cesión de datos estará encuadrada dentro de los casos autorizados en el artículo 11.2 de la Ley Orgánica 15/1999, de 13 de diciembre. Asimismo, queda informado de que podrá ejercitar su derecho de acceso, rectificación, oposición y cancelación de sus datos mediante comunicación escrita a la SPEGC, SOCIEDAD DE PROMOCIÓN ECONÓMICA DE GRAN CANARIA, S.A., en el apartado postal número 49, 35080 de Las Palmas de Gran Canaria.

En ________________________________, a _________________ de _____________________ de_______________

(Lugar, fecha y firmas del/ los alumno/s que presentan el proyecto y del profesor que lo apoya)
Sr. Presidente de la Sociedad de Promoción Económica de Gran Canaria, S.A.
� A cumplimentar por la SPEGC
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