CURSO CONTENT CURATION:
Entre la marca personal y la inteligencia competitiva

DIRECCION DEL CURSO:

Javier Leiva Aguilera
Consultorindependiente, formador,
conferenciante y escritor. Sus areas de
especializacién son la estrategia web y
social media, la reputacion online, la
gestion de contenidos digitales, las
tecnologias y nuevas metodologias para
el aprendizaje y la content curation.
Graduado en Informacién y Documenta-
cién en la Universidad de Leén, Diploma-
do con Premio Extraordinario en Bibliote-
conomia y Documentacién en la Univer-
sitat de Barcelona y Titulado en el Pro-
grama Directores Propietarios en Esade.
Profesor del Master en Documentacién
Digitaly el Master en buscadores de la
Universitat Pompeu Fabra, asi como del
Posgrado de Community Managery
Content Curator de la UOC.

Autor de varios libros de diversas temati-
cas y autor en Youtube.

INTRODUCCION:

El Content Curation es una técnica que
permite laintegracién de contenidos,
usando recursos técnicos y humanos.
Incluye la agregacion y la curacion (clasi-
ficacién, presentacién y enriquecimien-
to) de dichos contenidos, provenientes
desde multiples fuentes, creando una
Gnica experiencia editorial (repositorio)
para lectores-clientes.

EL “Content Curator” ofrece a las empre-
sas la posibilidad de generar contenidos
de calidad, que permitiran crear una co-
munidad de seguidores, y con ello con-
vertirse en referencia de su sector. Asi-
mismo, ayuda a mejorar laimagen de
marca puesto que la vision de los usua-
rios cambia de manera positiva ya que la
empresa pasa a generar contenidos de

calidad y relevantes para ellos aportando
valor afadido y diferencidndose de su
competencia.

FECHA:

5 al 8 de mayo de 2015.
HORARIO:

De 16:00a 20:00 h.
DURACION:

16 horas
LUGAR:

Canarias7, S.A. (INFORCASA). Redaccién y
Administracion: C/. Profesor Lozano, 7.
Urbanizacién EL Sebadal - 35008

Las Palmas de Gran Canaria

DIRIGIDO:

Profesionales, estudiantes y cualquier in-
teresado en aplicar la content curation a
su sistema de generacién y difusion de
contenidos en internet.

OBIJETIVOS:

Comprender el proceso de content cura-
tion, asi como sus objetivos, y las habili-
dades principales del content curator.
Presentar un modelo de estrategia de
curacién de contenidos aplicable a una
empresa, institucion o de uso personal.
Aprender adesarrollar un proyecto
completo de content curation.

METODOLOGIA:

Se transmitira la informacién practica
imprescindible para la interiorizacién del

CODIGO DEL CURSO:
SPEGC 30/2015

conceptoy del sistema, y se dara prio-
ridad a un enfoque practico en el que el
participante pueda aplicar los conoci-
mientos transimitidos. Se trabajara la
realizacion de un proyecto propio (per-
sonal o corporativo) de content curation
a los participantes.

MATERIAL NECESARIO:

Es imprescindible que el alumno traiga
un ordenador portatil o tableta con cone-
xién WiFi para realizar las practicas del
curso de forma coémoda.

CONTENIDO DEL TALLER:

1. La Content Curation.
- Base tedrica.
- Principales sistemas.
- Principales autores.
2. El Content Curator.
- Perfil profesional.
- EL Content Curator en la empresa.
3. Herramientas para la content curation.
- Agregadores y sistemas de alerta.
- Sistemas de vigilancia de redes sociales.
- Herramientas de almacenamiento y
tratamiento de informacién.
- Herramientas de edicién.
- Redes sociales y sistemas de
publicacién.
4, Las 4S's de la Content Curation.
- Planificacién y disefio.
- Basqueda.
- Seleccion.
- Caracterizacion.
- Difusion.
- Evaluacion.

INSCRIPCION

PRECIO DEL CURSO 60 euros, IMPUESTOS INCLUIDOS (Pago por linea TPV de Canarias7)

Se tendra 5 plazas reservadas para alumnos designados por la SPEGC dentro Comunidad Incube.
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