CURSO PRACTICO SOBRE
CROWDFUNDING

DIRECCION DEL CURSO:

Santiago Hernandez Socorro

Licenciado en Ciencias Ambientalesy
socio fundador de Tu EcoHuella SLU.
Ha trabajado desde hace 10 aiios en
gestion de la calidad y ambiental, y des-
de la creacién de suempresa hace dos
afos también se haintroducido enel
sectordel crowdfunding, creando
EcoCrowdfunding.es, la primera asesoria
de crowdfunding para proyectos ambien-
tales en Espana. En otono de 2014 crea
MuchoCrowd.es como asesoria de
crowdfunding para todo tipo de pro-
yectos.

Perfil en Linkedin:
www.linkedin.com/in/santiagohernandezsocorro

INTRODUCCION:

El Crowdfunding, o micromecenazgo, es
una realidad que sélo en Espaiia recaudo
en 2013 mas de 19 millones de euros. A
pesar de ello, sélo logran recaudar entre
un 60 y 80% de las campanas publicadas
porque no han sido bien disefiadas o
comunicadas. Si a eso sumamos lo com-
plicado que es manejar los aspectos
legales que implica este tipo de re-
caudacién, queda claro que lanzar una
campafnade crowdfunding implica
mucho trabajo previo.

FECHA:

1 —
3y 4 de febrero del 2015.

HORARIO:

.|
De 16:00 a 20:00.

DURACION:

8 horas

LUGAR:
.|
Edificio INCUBE

SPEGC -SALA a confirmar

Recinto Ferial de Canarias (INFECAR)
Avda. de la Feria, 1.

35012 Las Palmas de Gran Canaria

DIRIGIDO:

Profesionales de cualquier sector eco-
némico con un proyecto o accion concre-
ta que quiera financiar a través de un
crowdfunding de recompensas y/o do-
naciones (no de inversidn o préstamos).
Dado al caracter eminentemente prac-
tico del taller, se hace necesario que el
alumno venga con esa idea concreta de
proyecto ya que se usara para desarrollar
su caso practico y servira para orientar la
formacién a la tipologia de su proyecto,
ya seatecnolégico, cultural, social o
ambiental.

OBJETIVOS:

El taller se centrard en el Crowdfunding
de recompensas y donaciones, el tradi-
cional que se recoge en plataformas tipo
Kickstarter, Indiegogo o Verkami, no en
el crowdfunding de inversién (equity) y
de préstamos (lending). Se pretende que
el asistente al taller desarrolle en él los
principales aspectos de una campana de
crowdfunding, desde el diseo de las
recompensas, presupuesto, plan de
comunicacion hasta los aspectos legales.

CODIGO DEL CURSO:
SPEGC 01/2015

MATERIAL NECESARIO:

Se requiere llevar portétil para la realiza-
cién del caso practico.

CONTENIDO DEL TALLER:

- Definicién y breve historia del Crowd-
funding.

- Tipologias de Crowdfunding y de plata-
formas.

- Descripcion de la campaiia: Basqueda
de tu propuesta de valor.

- Diseno las recompensas.

- Ajuste del presupuesto, tanto de lo que
necesitas recaudar como de lo que in-
vertiras.

- Video de la campania.

- Presenciay uso de redes sociales.

- Basqueda de prescriptores y medios de
comunicacion.

- Planificacién de la campania.

- Aspectos fiscales: {Venta o donacién?
Impuestos que se te aplican.

- Aspectos de seguridad social: Estudio

de la necesidad o no de darse de alta

como auténomo para esta campana.

Proteccién de datos personales: Estu-

dio individual de la necesidad de regis-

trarse o no en la Agencia Espanola de

Proteccién de Datos Personales.

- Caso practico: Cumplimentacién de
una campana en una plataforma de
crowdfunding (se requiere portatil).

INSCRIPCION

PRECIO DEL CURSO 35 euros, IMPUESTOS INCLUIDOS

En caso de ocupar un espacio dentro de las instalaciones destinadas a emprendedores gestionadas por la SPEGC,
tiene un descuento del 50% en la cuota de ingreso para cada curso / taller ofertado.
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https://adobeformscentral.com/?f=Fn20ZuOTbVyrZVNSMinPDw

