CURSO SOCIAL MEDIA MARKETING - USO DE REDES SOCIALES 4

NIVEL AVANZADO 1 (22edicién)

DIRECCION DEL CURSO:

D. Pedro Hernandez Hernandez

Consultor de Marketing On/Off. Direc-
tor de Estrategias en Redes Sociales. Ha
dirigido campanas para Ayun-tamiento
de Las Palmas de Gran Canaria, Cabildo
de Las Palmas de Gran Canaria.

SPEGC, Las Iniciativas, OVB, etc. Espe-
cializado en la planificacion de estrate-
gias para clientes del sector turistico en
el mercado Europeo: Noruega, Alemania,
Inglaterra, Suiza. Actualmente dirige,
entre otras, la campana de la Escuela
Oficial de Quiksilver en los paises arriba
citados. Profesor de Redes Sociales.
Alumnos suyos llevan actualmente
cuentas de clientes y empresas canarias
como XTG, Lenita, Centro Comercial Las
Arenas, Centro Comercial EL Muelle,
Nimero 1, Terraza Geyser, Aparta-
mentos Las Dunas, etc.

FECHA:

24 al 28 de marzo de 2014

HORARIO:

5 sesiones de 16:00 a 20:30

DURACION:

20 horas

LUGAR:

Edificio INCUBE

SPEGC -SALA GLOBAL

Recinto Ferial de Canarias (INFECAR)
Avda. de la Feria, 1.

35012 Las Palmas de Gran Canaria

DIRIGIDO:

Dirigido a personas que quieran for-
marse dentro del mundo del Social
Media, emprendedoresy PYMES. Es
necesario tener conocimiento de las
Redes Sociales tanto a nivel personal
como el uso de las Fan Pagesy Tener
presencia en las redes sociales. El alum-
no deberd acudir con su propio orde-
nador, preferiblemente Pc o Mac portatil.
Se realizara entre todos los inscritos una
entrevista de valoracién de candidatos.

OBJETIVOS:

Aprender a desarrollar Estrategias de
Marketing en Redes Sociales y el uso
de las herramientas necesarias.

PROGRAMA:

Médulo 1
- Plan de Social Media para una
empresa.
1.- ¢C6mo Crear una Estrategia de
Sm para una empresa?
2.- Dafo de una Marca.
3.- KPIS.
4.- Métricas.
5.- Social Media ROI. ; C6mo medirlo?
6.- Creacion de un Calendario de
Redes Sociales.

Médulo 2
- Estrategia de Marketing en Facebook
(Aplicaciones y Google Analytics).
1.- Facebook. Datos y porqué debes de
estar en Facebook.
2.- Perfil personal Versus Fan Page.
3.- Aplicaciones en Facebook.
- Aplicaciones Canvas.
- Aplicaciones personalizadas para
paginas de empresa.
- Aplicaciones Genéricas.
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4.- Errores que no se deben de
cometer en Facebook.

5.- Facebook y su influencia en el
Google Analytics de la empresa.

Médulo 3
- Facebook ADS.
1.-;Qué son los Facebook ads?
2.- Optimizacién del rendimiento de
una campana de Ads en Facebook?
3.- Clases de Anuncios que puedes
hacer en Facebook.
4.- Creacion de Anuncio, segmentacion.
5.- Publicaciones Promocionadas.
6.- Remarketing en Facebook.
7.- ¢{Qué hacer para no enfadar a los
clientes con tus ads?
8.- Informes.
9.- Como presentamos a un cliente las
estadisticas de los anuncios.

Médulo 4. Content Curator.

1.- Content Curator. ;Qué es?

2.- Content Curator. Herramientas que
debe de utilizar.

3.- Como planificar y programar para tu
marca personal y para tus redes
sociales.

4.- Proceso de Curacién de Contenidos.

Médulo 5. Landing Page.

1.- ¢Cuando Utilizar una Landing Page?

2.- Formulario.

3.- Beneficios.

4.- Credibilidad.

5.- Lo que no debe de tener una
landing Page.

6.- Métricas, analitica, reporting.

7.- Cuando utilizar una Landing Page.

Médulo 6. Vender a Través de las Redes
Sociales.
1.- §Cémo vender a través de las redes
sociales?
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PRECIO DEL CURSO 100 euros, IMPUESTOS INCLUIDOS

INSCRIPCION E INFORMACION: www.compite.spegc.org | + INFO: compite@spegc.org - Telf. 928 42 46 00
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